
INNO Ad - Werbewirkungsforschung im NewMedia-Business

Online-Werbewirkungsforschung mit INNOFACT 

Technische Erfolgsgrößen und Kennzahlen, wie z.B. Cost per Click oder Ad Impressions  

können den Erfolg einer Online-Kampagne nicht in seiner Ganzheit erfassen und 

beschreiben. Über Clicks und andere Aktionen der Nutzer hinausgehende qualitative 

Wirkungen einer Kampagne sind auf diesem technischen Weg nicht erfassbar. INNO 
Ad macht die Auswirkungen einer Kampagne auf die Markenbekanntheit, das 

Markenimage und andere weiche Faktoren sichtbar und sorgt dafür, dass Sie ein rundes 

und vollständiges Bild von der Wirksamkeit Ihrer Online-Kampagnen erhalten.

INNO Ad versorgt Sie in allen Phasen der Kommunikationsplanung mit den 

wesentlichen Informationen, die Sie für fundierte Entscheidungen benötigen, und liefert 

Ihnen wertvolles Feedback zur Werbewirkung Ihrer Maßnahmen. Auf diese Weise 

können Sie durch qualifizierte, statistisch abgesicherte Entscheidungen Streuverluste 

minimieren und die Wirksamkeit Ihrer Kampagnen qualitativ verbessern.

In einem individuell auf Sie zugeschnittenen Untersuchungskonzept ermitteln wir die 

für Sie relevanten Informationen - abgestimmt auf die Zielsetzung der Kampagne 

und die relevanten Zielgruppen. In einem multidimensionalen Ansatz werden alle 

relevanten Facetten der Werbewirkung sichtbar gemacht - Stärken und Schwächen 

können direkt zugeordnet werden. Die Einordnung in den INNO Ad Benchmark sorgt 

dafür, dass Sie die Ergebnisse sinnvoll interpretieren und einordnen können.



Forschungsmethoden

Untersuchungskonzept und Erhebungsmethodik werden auf die Erfor-

dernisse der Studie abgestimmt: 

On Site:

	 Rekrutierung per Flash Layer, Divider, Content Ad (z.B. Zufalls- 

	 auswahl jedes x-ten Besuchers auf den Websites im Mediaplan)

	 Online-Fragebogen mit intelligenter Filterführung

	 Design des Fragebogens dem CD der Website angepasst

Panel und E-Mail:

	 Einladung der Testteilnehmer per E-Mail-Anschreiben

	 Hyperlink zu einem von INNOFACT gehosteten Fragebogen.

INNO Ad - Werbewirkungsforschung im NewMedia-Business

Das INNO Ad Port fo l io unterstützt  Werbetre ibende 

bei  der  P lanung und Kontro l le von Kampagnen im 

Internet .  Wir  versorgen S ie in a l len Phasen der 

Werbeplanung mit  t ref fs icheren und wertvol len 

Markt forschungsergebnissen. 

Mögliche Zielsetzungen

	 Gewinn von Insights in den relevanten Markt

	 Identifikation des wirkungsvollsten Werbemittels

	 Überprüfung und Optimierung von Werbemitteln und 

	 Kampagnenkonzepten

	 Ermittlung von Zielgruppenpotentialen und geeigneten Werbe-

	 umfeldern

	 Kampagnenerfolgskontrolle zum Nachweis der Durchsetzungs-

	 kraft und Kommunikationsleistung einer Kampagne

Outcome

	 Dokumentation der Ergebnisse in einer Excel-Tabelle mit frei 

	 wählbaren  Spaltenköpfen

	 Aufbereitung der Ergebnisse als Diagramme in Chart-

	 Präsentationen

	 Analyse der Ergebnisse in Textform (Management Summary)
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Online-Werbewirkungsforschung für alle Phasen- vom Konzept über die 

Erfolgskontrolle bis zur Markenpositionierung im Internet
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INNO Ad Leistungsüberblick

Konzeptphase

INNO Ad Generator	    Explorative Zielgruppenbefragung

INNo Ad Brandtest	    Überprüfung der Markenpositionierung

INNO Ad Pitch Test	    Begleitung von Agentur-Pitches 

Vor Kampagnenstart

INNO Aditor		     Online-Werbemittel-Pretest in Echtzeit

INNO Ad Pretest 		    Web-Pretest von Online-Werbemitteln

INNO Ad Impact Test	   Überprüfung der Durchsetzung im Umfeld

Während oder nach der Kampagne

INNO Ad Copytest	    Web-Copytest einer Online-Kampagne

INNO Ad Brand&Copy   Kombinierter Markenset- und Copytest

INNO Ad Cross Media   Wirkung von Online- und klassischen 

					        Kampagnen
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Brand Commitment 

Blasengröße = 
Präsenz der 
Marke

Basis: 972 Befragte, davon 143 in der Kontrollgruppe und 117 in der Testgruppe
INNOFACT AG, www.innofact.de, © 2008

Markenpositionierung

Kaufentscheidung im PKW-Segment
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Die Kaufentscheidung treffe ich nach
reiflicher Überlegung.

Der Kaufentscheidung liegen vor allem
logische und objektive Kriterien zugrunde.

Mein Auto muss vor allem zu mir
persönlich und meinem Lifestyle passen.

Ich interessiere mich persönlich sehr für
Autos.

Mit Autos kenne ich mich sehr gut aus.

Ich entscheide mich beim Kauf eines
Fahrzeugs hauptsächlich nach Gefühl für

ein Modell.
Gesamt
männlich
weiblich

Inwieweit treffen die nachfolgenden Aussagen zu Automobilen auf Sie persönlich zu?

Basis: 972 Personen, davon 497 Frauen und 475 Männer
INNOFACT AG, www.innofact.de, © 2008

Werbemittelbeurteilung im Benchmark

Inwieweit treffen die nachfolgenden Aussagen auf die Werbeanzeige zu?
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Gesamt-Appeal

Basis: 972 Befragte, davon 117 in der Testgruppe
INNOFACT AG, www.innofact.de, © 2008
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