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FuBBball Genuss pur: Rund 7% der Verbraucher planen zur WM den Kauf
eines neuen TV-Flachbildschirms

Wie viele Deutsche wollen die nahende FuRRball-Weltmeisterschaft zum Anlass
nehmen, sich einen neuen LCD- oder Plasma-Fernseher zu génnen? Hierzu hat das
Dusseldorfer Marktforschungsinstitut INNOFACT im April insgesamt 1.009
Verbraucher zu ihren konkreten Anschaffungspl&nen befragt. Immerhin 1,9% der
Befragten wollen sich extra zur WM auf jeden Fall einen TV-Flachbildschirm kaufen.
Weitere 5,2% werden dies wahrscheinlich tun. Zusammen sind es somit gut 7% der
deutschen Verbraucher, die vor der WM ein neues LCD- oder Plasma-TV-Gerét fir
ihren Haushalt anschaffen wollen.

ErwartungsgemafR zeigen sich Manner bezlglich dieser Anschaffung deutlich
kauffreudiger als Frauen: 10% der Manner, aber nur 4% der Frauen planen den
Kauf eines LCD- oder Plasma-TVs zur FufZball WM. Neben den 20 bis 29 Jahrigen
sind es dabei vor allem &ltere Verbraucher zwischen 50 und 59 Jahren, die die WM
zum Anlass nehmen wollen, sich einen neuen Flachbildschirm zu kaufen.

Weitere Informationen zu dieser Befragung erhalten Sie bei der INNOFACT AG
bzw. unter www.innofact.de.
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Uber die INNOFACT AG:

Die INNOFACT AG ist ein Full-Service Marktforschungsinstitut und verbindet die bewahrten
Methoden der klassischen Marktforschung mit hoher methodischer Expertise und den
innovativen Madglichkeiten des Online-Research. Neben der Kompetenz zu Offline-
Befragungen verfligt INNOFACT seit 1998 Uber verschiedene eigene Onlinepanel aus dem
Consumer- und B2B-Bereich. Im B2B-Bereich hat INNOFACT beispielsweise Zugriff auf
Arzte, IT-Entscheider oder High-Potentials. AuRerdem wird das Consumerpanel
www.meinungsplatz.de von der INNOFACT AG genutzt. Damit gehdrt das Institut zu den
fuhrenden europaischen Anbietern von Online-Marktforschung. INNOFACT arbeitet fir
Auftraggeber aus allen relevanten Branchen, z.B. fir Markenartikler, den Einzelhandel,
Telekommunikationsunternehmen, Banken, Consultants oder Medien.
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